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EN RAYON
SOINS QUOTIDIENS DU VISAGE .

Le marché des soins quotidiens, segmenté entre hydratation
et anti-age, est marqué par de nombreuses innovations produit
et packaging, souvent a I'origine d’une nouvelle gestuelle.

ROLL-ON

Un nouveau packaging dans I'uni-
vers visage a la couleur rouge,
apportant dynamisme et exper-

FLACON EPROUVETTE

Un flacon haut de gamme avec
sa bague argentée et sa déclinai-
son de couleur ivoire nacrée. Son

‘ PACKAGING

INNOVATION : flacon
sans reprise d'air pour une
protection optimale de la
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tise au produit, tout positionnement se veut aussi d’eX-  formule. = :""“Ltf }

en le différenciant pertise scientifique, car le nom du A Rl

au sein du rayon. produit renvoie au processus de o ‘

Sensuel et ergono- développement de la peau et des cellules. Rarement mise en S, ,.,é

mique, ce roll-on © avant directement sur le pack, I'innovation du flacon est ici men- =2

permet une prise tionnée sur le coté de I'étui: « flacon éprouvette sans reprise d’air (\:rj b
en main optimale et pour une protection optimale de la formule ». 2
une nouvelle ges- g
tuelle au quotidien,

accentuant la sen- 55 POT

sation de bien-étre ! B 4’ Un pot aux nuances orangeées faisant référence a la couleur

par le massage. A g 4 de la creme, constitué d’'une premiére couche opaque
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blanche d’une seconde en plastique transparent teintée. Un
calage spécifique a I'intérieur de I’étui permet au pot d’étre
parfaitement positionné au niveau de la fenétre et de renforcer

la résistance du carton.
ALUMINIUM
Innovation majeure dans les soins
hydratants, ce flacon a Iallure TUBE FLACON-POMPE

masculine et au toucher froid est
doté d’un sachet

Un jeu de couleurs aty-
piques dans le soin du

Rose acidulé, le
flacon est trés féminin

BT isolant a lintérieur visage pour ce tube en et pratique avec sa |
. qui stabilise le taux polycarbonate, appor- pompe qui facilite j
- d'oxygéne - d’ou tant au produit un un bon dosage du « L'OBFA':
"~ | son nom - et ainsi positionnement plus produit. Mentionnant —
‘:9 préserver 'efficacité dermatologique. Cette vsibly clears les gestes optimaux

" du produit. Son étui
en  polypropyléne

. (PP) et carton ren-
~ force I'aspect de ce
soin nouvelle géné-
- ration en lui appor-

_‘“_;/ tant une plus grande

visibilité en linéaires.
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approche est renforcée
par une typographie
large avec un systéme
d’informations par car-
touches de couleurs
pour la marque, la pro-
messe, ou les informa-
tions secondaires.

skin stress

control

Chague mois, 'INDP analyse les packagings d’un rayon de la grande distribution - :;5&(!&69‘
en fonction des attentes du consommateur en matiére de coiit, de fonctionnalité,
de différenciation et d’éco-design. L'Institut national du design packaging fédére les designers, les

responsables marketing ou packaging, les distributeurs et les fabricants d’emballages. www.indp.net

a réaliser pour une
meilleure efficacité du
soin, I'étui devient un
support de conseils. =
La présence d'un M
bouchon serait un 'y =
plus pour éviter les &
impuretés sur le bec.
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