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DECRYPTER

LES BOX

La « box attitude », nouveau levier de consommation
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DANS LE PANIER
DE L'INDP

nomade, est « la » tendance du moment pour les
consommateurs qui recherchent rapidité et praticité.

LA LUDIQUE

Cette box, au graphisme rappelant la commu-
nication d’une jeune biscuiterie, joue la carte
de I’humour. Dynamique et décalé, le packa-
ging suggere I'utilisation d’ingrédients naturels
« 100 % bon » et indique la démarche a suivre
pour jeter I'emballage. Riche en illustrations et
typographies, le logo de la marque perd cepen-
dant en visibilité. Petit plus: sudokus inclus !

Chaque mois, INDP analyse
les packagings d’un rayon de
la grande distribution en fonc-
tion des attentes du consom-
mateur en matiére de coiit, de
fonctionnalité, de différencia-
tion et d’éco-design. L'Institut
national du design packaging
fédere les designers, les
responsables marketing ou
packaging, les distributeurs et
les fabricants d’emballages.
Page réalisée en collaboration
avec les étudiants en Master 2

Marketing du Design et du Pac-

kaging au CEPE d’Angouléme.

www.indp.net

LA SPECIALISTE
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