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LES DOSETTES DE CAFE

Le segment des dosettes de café se diversifie

au fil des mois. Le choix devient difficile...

CUBE

Des capsules rigides thermoformées

en polypropyléne, dites « intelligentes »
grace a I'ajustement de la pression pour
une préparation optimale de la boisson.
Elles sont conditionnées dans un étui
cubique aux lignes contemporaines ou
le blanc domine et le visuel prend une

place importante.

PREMIUM

Des capsules rigides
développées par une
grande marque de
café et compatibles
avec les machines non
moins connues, proté-
gées par une multitude
de brevets. De forme
identique, celles-ci
sont en plastique per-
foré des deux cotés, et
emballées individuel-
lement dans un sachet
hermétigue. Elles sont
vendues dans un étui
élégant a base carrée
présentant de belles
finitions d'impression.

: DISTRIBUTEUR

Ces dosettes rigides
~ «T disc » faites d’alu-

. découvre les autres

- cafés de la gamme
positionnés sur une

- échelle d’intensité. La

minium, de polyester
et de polyéthyléne
sont présentées dans
deux distributeurs
conditionnés dans

un sachet complexe
de regroupement. Au
dos du packaging, on

forme de la dosette est
reprise pour la création
d’un cartouche en
facing du distributeur
pour promouvoir I'uni-
vers de la marque.
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. SENSORIEL

- Par son packaging, ce
. café se différencie de

~ ses concurrents avec

~ un univers plus tradi-

- tionnel et artisanal di
- ason « sachet kraft ».
- La typographie et les

- couleurs utilisées y

~ contribuent également,
- alors que I'emballage
- - un Doypack - est

- quant a lui moderne

- avec systéme refer-

- mable. Un sticker

odorant est place sur
le facing de ce café

- aromatisé proposé
~ en dosettes souples
- neutres.

t _'_|un\l|
@ |..\.||Il‘ua-g"i'ng

du D‘-'s'gﬂpac

DANS LE PANIER
DE LINDP

Chaque mois, I'INDP
analyse les packagings
d’'un rayon de la grande
distribution en fonction
des attentes du consom-
mateur en matiére de
coit, de fonctionnalité, de
différenciation et d’éco-
design. L'Institut national
du design packaging
fedére les designers, les
responsables marketing
ou packaging, les distri-
buteurs et les fabricants
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ECONOMIQUE
. Ces dosettes souples
- estampillées de la
marque de la machine

voir afficher cette der-
niére, pour un meilleur
repérage. Elles sont
conditionnées dans
un sachet complexe,
sur lequel le visuel
d’une tasse de café, a
. la mousse onctueuse,
- signée de linitiale de

la marque, occupe une °

large place.

ont 'avantage de pou-
- propose une typogra-

~ phie et un code couleur
- évoquant un coté bis-

-~ trot. Les teintes utilisées
~ en fonction des types

- de café permettent un

. meilleur repérage en

- rayon. Les dosettes

- souples en cellulose
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. CONVIVIAL

- Ce sachet au format
- familial qui rappelle le
- c6té convivial et cha-

leureux de la marque,

type « PAD » portent le

.~ logo de la marque.




